FOCUS LOMBARDIA

LE SFIDE DELL'ECONOMIA

Expo 2020 a Dubai, Milano s1 muove
Duecento imprese pronte a fare affan

Dal settore edile a quello turistico e delle fomiture: ¢’ spazio per ’export
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SOLO PER LA PROSSIMA Espo-
sizione universale, in programma
nel 2020 a Dubai, gli Emirati ara-
bi uniti hanno previsto di costrui-
re 160 alberghi nella citta
dell’evento ealtricento nella capi-
tale della federazione, Abu Dha-
bi. Hotela 3 e 4stelle, per attirare
turisti dal portafoglio piu ristret-
to dei Paperoni che oggi visitano
il Paese del golfo. Ed & questosolo
uno degli investimenti immobi-
liari su cui gli emiri stanno pun-
tando, da affiancare alla selezione
di nuove catene di ristoranti e
marchi di abbigliamento e mobili
alla portata della rivoluzione «me-
dia» dei consumi. Una strategia a
cuiguardano anche gli investitori
italiani,alla ricerca di una pista di
atterraggio negli emirati. Non piu
solo Dubai, ma anche Abu Dha-
bi, «la capitale, che gestisce il 90%

VOLUME D’AFFARI
L’obiettivo per U'ltalia:
superarei 5,5 miliardi

di euro dello scorso anno

dell’estrazione petrolifera del Pae-
se e ha lapresenza dei fondi sovra-
nipill importanti», spiega Giovan-
ni Bozzett, presidente di Efg con-
sulting e referente in Italia della
Camera di commercio dell’emira-
to, cheieri ha ospitato 200 impre-
se italiane nel primo Milano-Abu
Dhabi Business Forum. Da Bo-
scolo a Bulgari hotel, dalla pizza
di Spontini alla gastronomia di
Peck, dai mobili di Chateau D’Ax

STRATEGIE DI MERCATO Il console degli Emirati Arabi, Noora

M. Juma e il presidente di Efg consulting, Giovanni Bozzetti

a quelli di Unopiu, questi i nomi
di alcune delle imprese che ieri si
sono messe in fila per incontrare
investitori emiratini.

«STIAMO valutando alcune ipote-
si di lavoro su quell’area — spiega
Francesco Percassi, presidente e
amministratore delegato
dell’omonima immobiliare -. Ci
occupiamo di costruzioni e diresi-
denziale, al momento siamo pre-

senti solo in Italia. Stamo analiz-
zando l'area mediorientale per-
ché €& la piu interessante per
un’espansione del gruppo». Al
momento, uttavia, non '€ nes-
sun progetto concreto. Lo svilup-
po immobiliare ¢ uno dei settori
piu vivaci dell’economia emirati-
na, specie nel segmento delle abi-
tazioni di lusso e di centri com-
merciali. «Siamo presentinel Pae-
se da dieci anni — ricorda Daniela

Meta Abu Dhabi

Boscolo, Bulgari hotel,
Spontini, Peck, Chateau D’Ax
Unopil, i nomi di alcune
imprese presentiall’incontro
con gliinvestitori arabi

Baldo, architetto dello studio
Marco Piva -. Da un anno siamo
ripartiti con il progetto di Rau-
dat». Ma la societa € impegnata
anche nel rifacimento delle loun-
ge aeroportuali di Alitalia ed Et-
had e ha firmato I'anno scorso la
ristrutturazione dell’Hotel Gallia
di Milano, nelle disponibilita dei
fondi degli Emirati arabi uniti.

IL TURISMO ¢ uno dei settori con-
siderati strategici per il futuro del-
la federazione. «Dopo la ricerca
del Frodono medio e medio-alto,
ora la richiesta & per una fascia di
Erezzo piu bassa, che si adegui al-

prossimo afflusso di turismo —
spiega Giulio Di Sabato, al timo-
ne di1Sari Spazio, showroom mul-
timarca -. Milano, con i suoi mille
showroom, & I’hub per gli acqui-
sti». Ma anche gioielleria, traspor-
ti e logistica, media e intratteni-
mento hanno spazio in un’econo-
mia che nel 2015 valeva 46 miliar-
di didollari ed entro il 2030, spie-
ga Bozzett, «conta di crescere nel
non-petrolifero fino al 65% del to-
talen. L’anno scorso I'Italia ha
esportato 5,5 miliardi di euro ver-
so gli Emirati.



