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Scala e Expo, binomio imprescindibile
«L’Opera puo lanciare la citta nel mondo»

Bozzetti, presidente alle Infrastrutture Lombarde: piu forza alle eccellenze

www.ecostampa.it

di LUISA CIUNI

— MILANO -

INSERIRE LA Prima della Scala
in un pit vasto sistema che valo-
rizzi tutte le eccellenze lombarde
in vista dell’Expo 2015. Creare
tanti piccoli eventi attorno all’ope-
ra: dalle vetrine dedicate, alle lu-
minarie, ai menu del ristoranti,
per fare vivere a tutti lo spirito di
quelle giornae, valorizzando Mila-
10, la Lombardia e quindi I'Italia.
E questa una piccola sintesi di
quello che pensa
presidente alla Infrastruttu-
re Lombarde e docente alla Catto-
lica di «Grandi eventi e valorizza-
zione ambientale». Un tema, que-
sto, che lo sempre appassionato.
Anche lui & pronto alle cinque ore
di «Valchiria» del 7 dicembre.
La Scala & un evento speciale,
un lavoro enorme da parte
degli organizzatori: ente liri-
co e Comune. Basta?
«Ritengo che in questi anni di av-
vicinamento all’Expo - risponde
Bozzetti - la Prima sia un’opportu-
nita impareggiabile di marketing
urbano per promuovere Milano,
la sua cultura e le sue eccellenze».

RISOTTO GIALLO

| ristoranti potrebbero
promuovere un piatto doc
a buon prezzo per i turisti

Quest’anno € tutto pronto,
oramai si deve pensare alle
prossime stagioni.

«LLa mia idea & coinvolgere tutta
la citta. Fare dedicare le vetrine al-
la Scala (pensi cosa potrebbe esse-
re quella di Armani!), invitare i ri-
storanti a promuovere un piatto ti-
picamente meneghino come il ri-
sotto giallo a prezzo speciale, arre-
dare il territorio, mettere maxi-
schermi in Centrale e negli aero-
porti di Linate e Malpensa che
mandino immagini del teatro sul
suo passato e la sua storia per inte-
ressare i viaggiatori. Aprire il mu-
seo dei costumi e promuovere la
mostra, dare la possibilita di visi-
tare i laboratori dell’Ansaldo. In-
somma, creare un’atmosfera che
informi e interessi anche chi non
ha il biglietto e non va normal-
mente all’opera»

Musica dappertuttto?

«8Si, perché no? Mi ricordo ancora
quell’ottima idea della Moratti di
fare suonare nel metr0 i ragazzi
del conservatorio».

La prossima apertura scalige-
ra avverra nel cuore dei %e-
steggiamoti dei 150 anni.

«Gia, speriamo diano un’opera no-

ta e non si faccia il bis della riaper-

tura della Scala dopo i restauri: fu
una serata solo da addetti ai lavo-
ri. Procedendo con un progetto
come il mio, cioe¢ coinvolgendo
tutta la citta, si potrebbero fare ad-

dirittura dei pacchetti turistici.
Gli italiani durante il ponte di
Sant’Ambrogio vanno a New
Yok a fare acquisti? Invitiamo an-
che noi gli stranieri a visitare la
Milano della Scala promuovendo
la musica, la moda, il Museo
del’900 che sta per aprire, la ga-
stronomia. Certo non sara solo
coi fondi del Comune che questo
sara realizzabile.

Che proposta?

«Bisognerebbe promuovere la
“settimana scaligera” venendo in-
contro alla Moratti con aiuti regio-
nali se non addirittura con il diret-
to interessamento dei Beni Cultu-
rali, per un progetto generale di
valorizzazione e promozione di
Milano in vista dell’Expo che si ri-
velera fruttuoso per tutto il paese.
Le nostre distanze sono brevi.
Chi arriva per vedere Milano, la
Scala, I'Expo ci mette pochissimo
a prendere un treno o un aereo
per Roma, Firenze, Venezia».
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